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Lehrveranstaltungen: 

 

SS 2024 
 Wissenschaftliches Arbeiten (4 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2023/24 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Wissenschaftliches Arbeiten (Vorlesung, 2 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 

SS 2023 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2022/23 
 Forschungsfrei an der w-hs 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 

SS 2022 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
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WS 2021/22 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 

SS 2021 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 Branding (2 SWS, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2020/21 
 Strategische Kommunikation (2 SWS, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 

SS 2020 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 Branding (2 SWS, w-hs) 
 Medienforschung (Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2019/20 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Technische Akademie Wuppertal – taw) 
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SS 2019 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 Branding (2 SWS, w-hs) 
 Medienforschung (Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 

 

WS 2018/19 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 Empirische Methoden (Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 

SS 2018 
 Forschungsfrei an der w-hs 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2017/18 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, w-hs) 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 Medienforschung (2 SWS, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 

SS 2017 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 Branding (2 SWS, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
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 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Empirische Methoden (4 SWS, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 

WS 2016/17 
 Lehrforschungsprojekt 1 (2 SWS, w-hs) 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, w-hs) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 Medienforschung (2 SWS, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 

SS 2016 
 Medienforschung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Lehrforschungsprojekt 2 (4 SWS, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie Baden-Württemberg) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Einführung ins Medienmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Einführung Medieninstitutionen und Medienorganisationen (Vorlesung Popakademie) 
 Digitale Medienwelt – Medienmodelle der Zukunft (Vorlesung, Popakademie) 
 Veränderung der Medienlandschaft durch das Internet (Vorlesung, Popakademie) 
 Einführung in die Kommunikationswissenschaft (4 SWS, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 Empirische Methoden (4 SWS, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 

WS 2015/16 
 Lehrforschungsprojekt 1 (MA, 2 SWS, w-hs 
 Elternzeit 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2015 
 Medienforschung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, 2x, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Einführung in die Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, Technische Akademie Wuppertal – taw) 
 

WS 2014/15 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, 2x, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, 2x, w-hs) 
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 German Media System (Vorlesung, w-hs) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Media System in Germany (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2014 
 Medienforschung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, 2x, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2013/14 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, 2x, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, 2x, w-hs) 
 German Media System (Vorlesung, w-hs) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Media System in Germany (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2013 
 Medienforschung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Empirie Vertiefung (2 SWS, 2x, w-hs) 
 Wissenschaftliches Arbeiten (2 SWS, 2x, w-hs) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2012/13 
 Kommunikationswissenschaft (Vorlesung, 4 SWS, 2x, w-hs) 
 Empirische Methoden (Vorlesung, 4 SWS, 2x, w-hs) 
 German Media System (Vorlesung, w-hs) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 Media System in Germany (Vorlesung, Popakademie) 
 Medienwirkungen (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2012 
 Einführung in die Betriebswirtschaftslehre (Vorlesung, 3 SWS, Macromedia Hochschule für Medien und 

Kommunikation Köln - mhmk) 
 Einführung in die Musikökonomie (Vorlesung, 3 SWS, mhmk) 
 Wissenschaftliche Methoden (Vorlesung, 2 SWS, 3x, mhmk) 
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 Präsentationstechnik und Bewerbungstraining (BA-Seminar, 2 SWS, 5x, mhmk) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2011/2012 
 Internet und Mobilkommunikation (Vorlesung, 3 SWS, mhmk) 
 Einführung in die Betriebswirtschaftslehre (Vorlesung, 3 SWS, 4x, mhmk) 
 Einführung in die Musikökonomie (Vorlesung, 2 SWS, mhmk) 
 Rhetorik und Präsentation (BA-Seminar, 2 SWS, 2x, mhmk) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2011 
 Internet und Mobilkommunikation (Vorlesung, 3 SWS, 2x, mhmk) 
 Einführung in die Betriebswirtschaftslehre (Vorlesung, 3 SWS, mhmk) 
 Medienforschung = Einführung in die Theorien und Modelle der Kommunikationswissenschaft sowie 

Einführung in die Methoden der empirischen Sozialforschung (Vorlesung, 2 SWS, mhmk) 
 Personalführung (Vorlesung, 2 SWS, mhmk) 
 Rhetorik und Präsentation (BA-Seminar, 2 SWS, 4x, mhmk) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 Kreatives Schreiben für die PR (Seminar, Popakademie) 
 

WS 2010/2011 
 Internet und Mobilkommunikation (Vorlesung, 3 SWS, mhmk) 
 Einführung in die Betriebswirtschaftslehre (Vorlesung, 3 SWS, 3x, mhmk) 
 Rhetorik und Präsentation (BA-Seminar, 2 SWS, 2x; mhmk) 
 Personalführung (Vorlesung, 2 SWS, mhmk) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2010 
 Internet und Mobilkommunikation (Vorlesung, 3 SWS, 2x, mhmk) 
 Rhetorik und Präsentation (BA-Seminar, 2 SWS, 3x, mhmk) 
 Personalführung (Vorlesung, 2 SWS, mhmk) 
 Investition und Finanzierung (Vorlesung, 2 SWS, 2x, mhmk) 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2009/2010 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
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 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2009 
 PR-Theorie (Vorlesung, Popakademie) 
 PR als strategisches Kommunikationsmanagement (Vorlesung, Popakademie) 
 

WS 2008/2009 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2008 
 Implement your institute’s image (MA-Seminar, 2 SWS, Institut für Journalistik und 

Kommunikationsforschung Hannover - IJK) 
 Medien in Medien (MA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 

WS 2007/2008 
 Medienmarketing (MA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 Kommunikationsstrategie fürs IJK (BA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 Überblick über Musikpresse online/offline (Vorlesung, Popakademie) 
 Mediengeschichte im 20. Jahrhundert (Vorlesung, Popakademie) 
 

SS 2007 
 Werbepsychologie (BA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 Personalwesen (BA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 

WS 2006/2007 
 Medienmarketing (MA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 Medien-Journalismus und Medien-PR (BA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 

SS 2006 
 Die Geschichten des Boulevard (Werkstattseminar, 2 SWS, IJK) 
 Musikmarkt (Ringvorlesung, 2 SWS, IJK) 
 

WS 2005/2006 
 Medienmarketing (MA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 Die Geschichten des Boulevard (Werkstattseminar, 2 SWS, IJK) 
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SS 2005 
 PR als Marketing-Tool (MA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 Ökonomisierung und Kommerzialisierung (MA-Seminar, 2 SWS, IJK) 
 

WS 2004/2005 
 PR- und Journalismusproblem (Aufbaukurs, 2 SWS, Friedrich Alexander Universität Erlangen Nürnberg 

- FAU) 
 

SS 2004 
 Öffentlichkeitsarbeit von Medienunternehmen (Aufbaukurs, 2 SWS, FAU) 
 

WS 2003/2004 
 Zur Thematisierung von Medien in Medien (Aufbaukurs, 2 SWS, FAU) 
 

SS 2003 
 Medien-PR und Medienberichterstattung (Aufbaukurs, 2 SWS, FAU) 
 

WS 2002/2003 
 Journalismusforschung (Aufbaukurs, 2 SWS, FAU) 
 

SS 2002 
 PR-Forschung (Aufbaukurs, 2 SWS, FAU) 
 

WS 2001/2002 
 Kommunikationswissenschaftliche Theorien und ihre Anwendung in den PR (Aufbaukurs, 2 SWS, FAU) 
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Praxiskooperationen seit 2010 

In Vorbereitung 
 Gelsendienste (Public private Partnership); Employer Branding-Kampagne 
 

SoSe 2024 
 Zoo Dortmund (Tourismus); Besucherbefragung 
 Schalke 04 (Sport); Nachhaltigkeitskommunikation 
 N.N. 
 

WS 2023/24 
 Jüdisches Museum Dorsten (Bildung); Marketing-Strategie 
 Stadtmarketing Gesellschaft Gelsenkirchen mbH (Tourismus); Video- und Fotoserie für „Gerne 

Gelsenkirchen“ 
 

SoSe 2023 
 BTS BauTechnischeSysteme GmbH & Co. KG Waltrop (Handwerk/Zulieferbetrieb); Content Marketing 

Strategie 
 Stiftung Schalker Markt (Stiftung); Lobbying für eine Kirche als E-Sports- und Gaming-Location 
 

WS 2022/23 

-    forschungsfrei an der w-hs 
 

SS 2022 
 Kulturforum Witten (Medien); Content Creators 
 taz, Svenja Bednarczyk, Nicolai Kühling und Malte G. Schmidt, Gastvortrag 
 

WS 2021/22 
 Klartext-Verlag der Funke-Mediengruppe (Medien); Ruhrgebiets-Freizeitführer für Generation Z („Das 

Ruhrgebiet zu jeder Jahreszeit – 75 Aktivitäten für Dich und Deine Freund*innen“, ISBN: 
9783837525304) 

 Stiftung Schalker Markt (Stiftung); Fußballhistorisches Freilichtmuseum 
 Uni Zürich, Prof. Dr. Jarren, Gastvortrag 
 Süddeutscher Verlag, Süddeutsches Magazin, Till Krause, Gastvortrag 
 

SS 2021 
 Stiftung Schalker Markt (Stiftung); Marketing für das Projekt „Schalker Markt“ 
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WS 2020/21 
 Deutscher Journalistenverband (Medien); Social Media Videos zur Akquise jüngerer Mitglieder 
 Uni Leipzig, Prof. Dr. Zerfaß, Gastvortrag 
 

SS 2020 
 Kunstmuseum Gelsenkirchen (mit Referat Kultur der Stadt Gelsenkirchen und Werbegemeinschaft 

Buer) (Public Private Partnership); Eventkommunikation für „Goldstücke – Lichtkunst” 
 Klartext-Verlag der Funke-Mediengruppe (Medien); Konzeption einer Buchreihe („The Royal Family – 

Populäre Irrtümer und andere Wahrheiten“, ISBN: 9783837523973) 
 

WS 2019/20 
 Evangelische Kirche von Westfalen. Das Landeskirchenamt - Stabsstelle Kommunikation (mit 

Evangelische Kirchengemeinde Bottrop)(Religiöse Gemeinschaft); Marktforschung für Corporate 
Publishing/Gemeindemagazine 

 Westfälische Hochschule/Institut für Journalismus und Public Relations (Bildung); Konzeption eines 
Imagefilms fürs Institut für JPR 

 TU Berlin, Prof. Dr. Neuberger, Gastvortrag 
 

SS 2019 
 Stadt Herne, Fachbereich Kinder-Jugend-Familie (öffentliche Verwaltung); Event-Bausteine für Fest 

zum Kita-Förderpreis 
 

WS 2018/19 
 Uni Leipzig, Prof. Dr. Bentele, Gastvortrag 
 

SS 2018 

-    Forschungsfrei an der w-hs 

 

WS 2017/18 
 Fachgruppe Informatik der w-hs (Bildung), 360Grad Imagevideo 
 Fachgruppe Journalismus & Public Relations der w-hs (Bildung), englischsprachige Imagebroschüre & 

Flyer 
 Uni Hamburg, Prof. Dr. Weischenberg, Gastvortrag 
 

SS 2017 
 Farbfilmfreunde (Medien), Unternehmensberatung „Youtube-Star“ 
 Sparkasse Gelsenkirchen (Finanzen), Imagevideo 
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 Zentrale Studienberatung der w-hs (Bildung), Imagevideo 
 Jung von Matt brand identity, Markus Bode, Gastvortrag 
 

WS 2016/17 
 Emscher Lippe Energie (Mineralöl und Energie), Werbefilm 
 J.B.O. (Musik), Interviewtraining 
 Uni Münster, Prof. Dr. Merten, Gastvortrag 
 

SS 2016 
 Westfälische Hochschule (Bildung), Eventmanagement Einführungswoche 
 

WS 2015/16 
 Ministerium für Arbeit, Integration und Soziales des Landes NRW (öffentliche Verwaltung), 

Journalistenbefragung 
 Ministerium für Arbeit, Integration und Soziales des Landes NRW (öffentliche Verwaltung), 

Projektwoche „Das neue Wir“ zur Integration in Deutschland 
 

SS 2015 
 Deutscher Journalistenverband, Sektion Nordrhein-Westfalen (Medien), Journalistenbefragung 
 Westfälische Hochschule (Bildung), Markteinführung neuer Studiengang 
 Wilde 13 (gemeinnütziger Verein), Marketingmaßnahmen Mitgliederwerbung 
 Uni Zürich, Prof. Dr. Siegert & Dr. Brecheis, Gastvortrag 
 

WS 2014/15 
 Reviersport (Medien), Online-Beiträge 
 Wilde 13 (gemeinnütziger Verein), Marketingkonzept Mitgliederwerbung 
 Uni Mainz, Prof. Dr. Kepplinger, Gastvortrag 
 

SS 2014 
 bp Gelsenkirchen (Mineralöl und Energie), Imagescan unter Anrainern 
 Reviersport (Medien), Online-Videos 
 Wilde 13 (gemeinnütziger Verein), Zielgruppenbefragung 
 Uni Düsseldorf, Prof. Dr. Vowe, Gastvortrag 
 

WS 2013/14 
 WWF (gemeinnützige Einrichtung), Content Audit 
 Deepwood (Personaltraining), Kommunikationskonzept iPad Trophy 
 Pilot (Mediaagentur), Matthias Quittek, Gastvortrag 
 Uni Hohenheim, Prof. Dr. Schweiger, Gastvortrag 
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SS 2013 
 Mercedes Lueg (Automotive), Image Scan 
 Pracht Lamas (gemeinnütziger Verein), Kommunikationskonzept Lama-Wandern 
 

WS 2012/13 

- 

 

SS 2012 
 Mediabolo (Medien), Exkursion und Freikartenangebote 
 unicepta (Marktforschung), Evelyn Engesser, Gastvortrag 
 J.B.O. (Musik), Veit Kutzer, Gastvortrag 
 

WS 2011/12 
 EMI (Musik), Exkursion 
 WDR-Rundfunkorchester (Medien), Exkursion 
 Mediabolo (Medien), Exkursion und Freikartenangebote 
 Omnicom Media Group (Marktforschung), Tilman Weißgerber, Gastvortrag 
 lunapark (Marketing), Christian Vollmert, Gastvortrag 
 HaimSpiel (Marketing), Michael Richter, Gastvortrag 
 BaM! Interactive marketing GmbH (Marketing), Mustafa Mussa, Gastvortrag 
 

SS 2011 
 Telekom (Telekommunikation), Randle Nestor, Think Tank für Day of Digital Music 
 Motor FM (Medien), Tim Renner, Gastvortrag 
 tns infratest (Meinungsforschung), Melanie Arens, Gastvortrag 
 lunapark (Marketing), Christian Vollmert, Gastvortrag 
 HaimSpiel (Marketing), Michael Richter, Gastvortrag 
 BaM! Interactive marketing GmbH (Marketing), Mustafa Mussa, Gastvortrag 
 

WS 2010/11 
 tns infratest (Meinungsforschung), Melanie Arens, Gastvortrag 
 lunapark (Marketing), Christian Vollmert, Gastvortrag 
 BaM! Interactive marketing GmbH (Marketing), Mustafa Mussa, Gastvortrag 
 

SS 2010 
 c/o-Pop (Messe), Kommunikationskonzept 
 BaM! Interactive marketing GmbH (Marketing), Mustafa Mussa, Gastvortrag 
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 EMI (Musik), Kamran Sorush, Gastvortrag 
 Musical Dome (Events), Kurt Hrubesch, Gastvortrag 
 Robert R. Kessler (Fachautor Musikwirtschaft), Gastvortrag 
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 2021 – Open-Book-Prüfungen 
 2021 – Online-Prüfungen und kompetenzorientiertes Prüfen 
 2017 – Studierende in der Krise – Was bedeutet das für Lehrende? 
 2017 – Curriculumsentwicklung 
 2016 – Aktivierende Methoden für große Gruppen 
 2015 – Kompetenzorientiertes Lehren & Prüfen 
 2012 – Didaktik an der Hochschule 
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 Prodekan, Fachbereich Informatik und Kommunikation, Westfälische Hochschule (2016-2024) 
 Institutsdirektor, Institut für Journalismus und PR an der Westfälischen Hochschule (2015-2016) 
 Konzeption von Studiengängen, Master „Music and Creative Industries“ (2010) an der Popakademie 

Baden-Württemberg, Master „Kommunikationsmanagement“ (2012-2015 mit Implementierung bis 
2018) und Master „Digitaler Qualitätsjournalismus“ (2018-2021) an der Westfälischen Hochschule 

 Kommissionen zur Feststellung der pädagogischen Eignung an der Westfälischen Hochschule (2014, 
2020, 2021) 

 Mitglied des Prüfungsausschusses (2015-2022), Lehreinheit für Journalismus und PR an der 
Westfälischen Hochschule 

 Institutsmarketing, Institut für Journalistik und Kommunikationsforschung an der Hochschule für Musik 
und Theater Hannover (2005-2008), Macromedia Hochschule für Medien und Kommunikation am 
Standort Köln (2010-2012), Institut für Journalismus und PR an der Westfälischen Hochschule (2015-
2024),  

 Entwicklung von Stoffverteilungsplänen und bundesweite Lehrveranstaltungskoordination für BWL, 
Personal&Organisation, Rhetorik-Moderation-Präsentation, Bewerbungstraining, 
Präsentationstechniken, Sozialkompetenz, Macromedia Hochschule für Medien und Kommunikation 
(2010-2012) 

 Entwicklung von Basisfoliensätzen und Klausurfragensammlungen für oben genannte Veranstaltungen 
sowie interaktive Medien und Mobilkommunikation, Medienforschung, wissenschaftliche Methoden, 
Musikökonomie, Macromedia Hochschule für Medien und Kommunikation (2010-2012) 

 Aufbau der Studienfachrichtung „Musikmanagement“ am Standort Köln, Macromedia Hochschule für 
Medien und Kommunikation (2010-2012) 

 Konzeption und Implementierung der Einführungswochen, Macromedia Hochschule für Medien und 
Kommunikation (2010-2012) 

 Qualitätssicherung und Qualitätsentwicklung, Institut für Journalistik und Kommunikationsforschung an 
der Hochschule für Musik und Theater Hannover (2007-2008) 

 Koordination der Nebenfachstudierenden, Institut für Journalistik und Kommunikationsforschung an der 
Hochschule für Musik und Theater Hannover (2005-2008) 

 Bibliotheksbetreuung, Lehrstuhl für Kommunikationswissenschaft an der Universität Erlangen-Nürnberg 
(2001-2004) 

 Studierendenstatistik, Lehrstuhl für Kommunikationswissenschaft an der Universität Erlangen-Nürnberg 
(2001-2004) 

 Praktikumsbetreuung, Lehrstuhl für Kommunikationswissenschaft an der Universität Erlangen-Nürnberg 
(2001-2004) 


