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DIE MODULE IM ÜBERBLICK

KOM1 Kommunikation 1: Grundlagen öffentlicher Kommunikation
MM1 Management 1: Grundlagen des Managements
STR1 Strategie 1: Grundlagen der Strategieentwicklung
MET1 Methoden 1: Grundlagen empirischen Forschens
PX1 Praxis 1: Projekt

KOM2 Wahlbereich Fremdsprachen
MM2 Management 2: Anwendungsbereiche des Managements
STR2 Strategie 2: Anwendungsbereiche der Strategieentwicklung
MET2 Methoden 2: Anwendungsbereiche empirischen Forschens
PX2 Praxis 2: Social Skills

PX3 Praktikum

STR3 Strategie 3: Spezialbereiche der Strategieentwicklung
MET3 Methoden 3: Spezialbereiche empirischen Forschens
KOL Kolloquium
MAA Masterarbeit


