Profil des
Studiengangs

Aufbau und Inhalte
des Studiums

Zulassungs-
voraussetzungen

Die heutige Mediengesellschaft zeichnet sich
durch ihrimmenses Potential an Kommunikations-
chancen aus. Gleichzeitig ist die Medienbranche
extrem schnelllebig und undbersichtlich.
Unzahlige neue Kommunikatoren ringen mit den
alten Medien um die Aufmerksamkeit der Offent-
lichkeit. Einzelne Bloggerinnen und Blogger wie
auch internationale Konzerne betreiben Kommuni-
kation auf immer mehr Kanélen und Endgeraten.
Sie alle kdmpfen um die Aufmerksamkeit der
Offentlichkeit.

Deshalb wéchst die Nachfrage nach Kommuni-
kationsspezialistinnen und -spezialisten, die den
medialen Wandel praxisnah, aber wissenschaftlich
fundiert analysieren, bewerten, konzipieren, gestal-
ten, organisieren und kontrollieren kénnen.

Der Masterstudiengang Kommunikationsmanage-
ment am Institut fir Journalismus und Public
Relations bildet auf diesen Markt zugeschnittene
Kommunikationsexpertinnen und -experten aus.
aus. Kommunikative Fahigkeiten, Kenntnisse und
Fertigkeiten in Management, strategischer Pla-
nung sowie wissenschaftlichen Methoden werden
am Institut unter einem klaren Leitbild vermittelt:
.Praxisnah. Profiliert. Personlich.”

Die Absolventinnen und Absolventen des
Master-Studiengangs Kommunikationsmanage-
ment Ubernehmen Flhrungsaufgaben in den
Kommunikations- und PR-Abteilungen von national
und international tatigen Unternehmen, Verban-
den, Stiftungen, Parteien, Behorden, kulturellen
Einrichtungen, Non-Profit-Organisationen oder in
Public Relations- und Kreativagenturen.

Weitere Informationen finden Sie unter:
www.w-hs.de/kommunikationsmanagement-ge

Abschluss Master of Arts (M.A.)
Regelstudienzeit 4 Semester

Creditpoints 120

Studienbeginn \Wintersemester
Studienrichtung Kommunikationsmanagement

Der Master-Studiengang setzt sich zum Ziel,
Kommunikationsspezialistinnen und -spezialisten
auszubilden. Es werden Fahigkeiten Vermittelt,
die es den Absolventen und Absolventinnen
moglich machen, Kommunikation strategisch zu
planen, Informationen kritisch zu

hinterfragen und Gruppen zu leiten.

Im ersten Semester werden dafir die theoreti-
schen Grundlagen gelegt. Diese Phase dient
auch dazu, die Absolventinnen und Absolventen
verschiedener Bachelorstudiengange mit unter-
schiedlichen Schwerpunkten auf einen gemein-
samen Fachkanon einzustimmen. Das zweite
Semester widmet sich ganz der Anwendung der
zuvor erlernten Grundlagen. Das komplette
dritte Semester verbringen die Studierenden im
Praktikum in Unternehmen und Organisationen.
Das abschlieRende vierte Semester dient der Ver-
tiefung und dem Nachweis der wissenschaftli-
chen Reife durch Masterarbeit und Kolloquium.

Praxissemester

Das Praxissemester dient der Umsetzung und
Anwendung des bisher Erlernten unter realen
Bedingungen. Deshalb ist mit dem dritten ein
ganzes Semester flr ein Praktikum vorgesehen.
Dadurch gewinnen Sie einen tiefen Einblick in

ihre spatere Arbeitswelt und lernen so, sie richtig
einzuschatzen. Dazu gehort auch die sténdige
Reflexion der eigenen Arbeit und der des Umfelds.

Campus Gelsenkirchen

Voraussetzung fur die Aufnahme in das Master-
studium ist der Nachweis eines Bachelorabschlus-
ses oder eines gleichwertigen Abschlusses mit
Mindestnote 2,2 in den Studiengédngen
- Journalismus/Journalistik
- Public Relations
- Kommunikationsmanagement
- Kommunikationswissenschaft
- Marketing

oder verwandten Fachern.
Ihre Abschlisse missen bestimmte Vorkenntnisse
belegen. Details finden sich online (s. u.). Daneben
sind ein Lebenslauf und ein Nachweis von Eng-
lischkenntnissen der Niveaustufe B2 erforderlich.

Bewerbung

Eine Bewerbung fir diesen Studiengang zum

1. Fachsemester ist zum Wintersemester im Zeit-
raum Anfang / Mitte Mai bis zum 15.

September mdoglich. Fir Absolventinnen und Absol-
venten des Bachelor-Studiengangs ,, Journalismus
und Public Relations™ der Westfalischen Hochschule
erfolgt sie direkt Uber die Homepage der WH.

FUr externe Bewerberinnen und Bewerber erfolgt
sie papierlos Uber das Online-Portal von
Luni-assist”. Die daflr entstehenden Kosten Uber-
nimmt die Westfalische Hochschule fir Sie.

Alle Informationen rund um das Thema Bewerbung
und die Verlinkungen zu den Bewerberportalen fin-
denSie unter: www.w-hs.de/bewerbung-master.

Der Studiengang Kommunikationsmanagement
am Campus Gelsenkirchen ist aktuell zulassungs-
frei. Dies bedeutet, dass bei Erfillung der genann-
ten Zulassungsvoraussetzungen und einer fristge-
rechten Bewerbung ein Studienplatz garantiert ist.



Kontakt

Westfalische Hochschule //
Campus Gelsenkirchen
Neidenburger Strafde 43 // 45879 Gelsenkirchen

Fachbereich Informatik und Kommunikation//
www.w-hs.de/kommunikationsmanagement-ge/

Dekanat//

Diana Steinborn

Tel 0209 9596-369

E-Mail diana.steinborn@w-hs.de

Studiengangsverantwortlicher /
Studienfachberatung//

Prof. Dr. Christopher Morasch
Telefon 0209 9596-818

E-Mail christopher.morasch@w-hs.de

Studierendensekretariat//

Neidenburger Stral3e 43 // 45879 Gelsenkirchen
Bauteil B, Raum B4.0.07

Telefon 0209 9596-200, Telefax -145

E-Mail studierendensekretariat@w-hs.de

Offnungs- und telefonische Sprechzeiten unter
www.w-hs.de/studsek

Zentrale Studienberatung (ZSB)//
Neidenburger Straf3e 10 // 45897 Gelsenkirchen
Bauteil E, 2. Etage

Telefon 0209 9596-960

E-Mail studienberatung@w-hs.de

Aktuelle Sprechzeiten und Informationen
www.w-hs.de/offene-sprechstunden
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Studien-
verlaufsplan*

1. Semester (WS)

2. Semester (SS) 3. Semester (WS)

4. Semester (SS)

Fach - Storytelling & Texten Wahlbereich Praktikum - Corporate Identity
Crossmedia Fremdsprachen - Branding
- Recherche
SWS/CP 4/6 4/6 2/30 4/6
Fach - Management & - Beratungstechniken Big Data 1
Unternehmensfiihrung - Interne Kommuni- Big Data 2
- Crossmedia Manage- kation
ment & Content-
marketing
SWS/CP 4/6 4/6 4/6
Fach - Strategische - Wirtschafts- Thesis-Day
Kommunikation kommunikation Disputation
- Marktstrategien - Zielgruppen- und
Adressatenanalyse
SWS/CP 4/6 4/6 0/6
Fach - Statistik Lehrforschungsprojekt 2 Masterarbeit
- Lehrforschungs-
projekt 1
SWS/CP 4/6 4/6 6/12
Fach Projektwoche Social Credits
SWS/CP 6/6 0/6
Summe der  22/30 16/30 2/30 14/30
SWS/CP
SWS/CP =S h unden/ Credit Points (insgesamt 50/120) *Es handelt sich um Beispielseminare, die nach dem aktuellen Stand des
Im M g miissen i t 120 Creditpoints erreicht werden. Kommunikationsmanagements von Relevanz sind.

Westfalische Wissen.

WQ Hochschule Was praktisch zahlt.

Kommunikations-
management

Master

Gelsenkirchen
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